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[bookmark: _GoBack]Авторы: Воспитатель Кожедрова Э.Е., Альшевская Ю.М.

Медиаобразовательные  проекты в старшей и подготовительной группах

Старшая группа
1 Что такое Плакат? Виды плакатов. Подготовка и выпуск собственных плакатов на тему
2 Афиша
3 Выпуск новостей на сайте «Новости группы»
4 Открытка
5 Презентация
6 Выставка-презентация проекта «Мой питомец», город, улица, семья
7 Газета
8-9 Мультфильм

Подготовительная группа 
1 Выпуск новостей на сайте «Новости группы»
2 Программка спектакля
3 Книга
4-5 Фильм
6-7 Журнал
8-9 Выпускной праздник

Старшая группа
	№
	Тема
	Проекты

	1
	Что такое Плакат? Виды плакатов. Подготовка и выпуск плакатов на тему «Безопасная дорога» (работа малыми группами)
	Сентябрь

	2
	Что такое Афиша? Подготовка и выпуск  афиши к осеннему спектаклю (коллективная работа)
	Октябрь

	3
	Выпуск новостей на сайте «Новости группы»
	Ноябрь

	4
	Что такое Открытка? Виды открыток. Подготовка и изготовление новогодних открыток со сказками (индивидуальная работа)
	Декабрь

	5
	Что такое комп. презентация? Виды презентаций. Подготовка комп. презентаций на тему «Что я хочу узнать» (работа малыми группами). Просмотр и защита презентаций в группе.
	Январь

	6
	Выставка-презентация проекта «Моя семья» (ручная индивидуальная работа)
	Февраль

	7
	Что такое Газета? Виды газет. Подготовка и выпуск газеты (коллективная работа)
	Март

	8
	[bookmark: h.gjdgxs]Что такое Мультфильм? Подготовка и выпуск мультфильма (коллективная работа)
	Апрель-май



 Подготовительная группа
	№
	Тема
	Кол-во занятий

	1
	Что такое Книга? Подготовка и изготовление индивидуальных книжек про Лето (работа малыми группами) 
	Сентябрь

	2
	Выпуск новостей на сайте «Новости группы», интерактивное голосование на сайте
	Октябрь

	3
	Что такое Словарь? Подготовка и изготовление Толкового словаря Лорик
	Ноябрь

	4
	Что такое Открытка? Виды открыток. Подготовка и изготовление новогодних открыток со сказками (индивидуальная работа)
	Декабрь

	4
	Выставка-презентация проекта «Мой питомец» (ручная индивидуальная работа)
	Январь-февраль

	5
	Что такое Фильм? Подготовка и выпуск фильма на тему «…» (коллективная работа)
	Март

	6
	Что такое Журнал? Виды журналов. Подготовка и выпуск журнала на тему «Мое портфолио» (коллективная работа)
	Апрель

	7
	Выпускной праздник (коллективная работа)
	Май


Участники:
Воспитатель
Граф. Дизайнер
Системный администратор
Педагог - Художник
Педагог - Словесник
Необходимая техника:
Наушники с микрофоном, микрофон
Штатив
Видеокамера
Фотокамера
Ноутбук
Программное обеспечение
Принтер цветной
Брошуровщик

Старшая группа
Плакат
(нем. Plakat от фр. placard — объявление, афиша, от plaquer — налепить, приклеивать) — броское, как правило, крупноформатное изображение, сопровожденное кратким текстом, сделанное в агитационных, рекламных, информационных или учебных целях. (В другом значении — разновидность графики). В современном дизайне плакат воспринимается как «сведенное в четкую визуальную формулу сообщение, предназначенное современнику для выводов и конкретных действий». Данная формула отражает определенный уровень графического дизайна и информирует о предмете коммуникации.
Плакатом называют лист бумаги, картона и т. п. с нанесённым на него (обычно типографским способом) ярким изображением и текстом, вывешиваемый на улице или в помещении. 
К особенностям жанра можно отнести следующее: плакат должен быть виден на расстоянии, быть понятным и хорошо восприниматься зрителем. В плакате часто используется художественная метафора, разномасштабные фигуры, изображение событий, происходящих в разное время и в разных местах, контурное обозначение предметов. Для текста важным является шрифт, расположение, цвет. В плакатах используется также фотография в сочетании с рисунком и с живописью.
Существуют разные виды плакатов…… Для работы по ознакомлению и оформлению с детьми мы выбрали…..
Информационно-рекламный плакат – решает задачи информации, оповещение о разнообразных культурно-просветительных мероприятиях или задачи рекламы –ознакомления потребителей с товарами, услугами.
Учебно-инструктивный плакат – преследует цели пропаганды научных знаний, методов труда, различных правил и т.д. В отличие от других видов плаката, содержит значительное количество текста, целую серию рисунков и предназначается для более длительного использования.
Спортивные плакаты - Они могут извещать о предстоящих турнирах или соревнованиях, или же печататься как сувенир почитающим определенный спорт или его звезд кумирам. Довольно редкий вид печатной продукции, но это не останавливает поклонников искать подобные плакаты и афиши и отдавать за них немалые деньги. 
Социальные плакаты - В последнее время очень распространенный вид печатной продукции. Это очень полезная пропаганда добра и любви, заботы о близких людях; а также борьба с курением, алкоголизмом и наркотиками. 
В итоге можно сказать, что основная функция плакатов и афиш – реклама. В настоящее время полиграфия уходит на второй план, т.к. с развитием технологий появляются более универсальные способы информирования граждан и рекламирования продукции. Тем не менее, яркие и красивые плакаты никогда не останутся без внимания донесут всю необходимую информацию до человека, просто проходившего по улице или стоящего на остановке.
Афиша – это, прежде всего, анонс, информация о каком-то определенном мероприятии, которое состоится в час X, в месте Y. Это реклама события. Афиша является полиграфической продукцией одноразового пользования, ее не делают на плотных, дорогих или дизайнерских бумагах, не ламинируют.

Афиша
Афиша (франц. affiche — объявление, прибитое к стене) — объявление о спектакле, о зрелищном мероприятии, концерте и т. п., вывешиваемое на видном месте. 
Название происходит от франц. аffiche - вывешивать, выставлять напоказ. Афиша - объявление о спектакле, концерте, лекции и т. п. Афиша - графический рекламоноситель, печатается на плотной бумаге или картоне. Афиши расклеивают на улицах города. 
Преимущества: Эффективно информируют жителей города о предстоящем событии. Дают возможность размещения большого количества в разных частях города.
Афиша – крупногабаритные печатные листы, содержащие информацию о предстоящем событии или мероприятии с большой аудиторией. 
Афиша включает в себя (см. http://ppt4web.ru/mkhk/afisha.html Презентация на тему: Афиша):
· Название спектакля 
· Название театра
· Изображение главного героя
· Дату 
· Время
Презентация Театральная афиша, автор Буркова Л.П.
Презентация познакомит с работой художника в театре. Дети узнают основное назначение афиши, создадут эскиз афиши к спектаклю на компьютере и бумаге. Авторы: Буркова Лариса Петровна, Буданова Любовь Кимовна. (http://viki.rdf.ru/item/3659/)

[bookmark: h.2wkc1h57f3m2]Выпуск новостей на сайте «Новости группы»

[bookmark: h.58pj0nd5bl8d]Открытка
Откры́тка (первоначально откры́тое письмо́) — особый вид почтовой карточки для открытого письма (без конверта). Слово «открытка» в русском языке произошло от словосочетания «открытое письмо», то есть этим словом обозначается вид корреспонденции, которая может отправляться по почте без конверта.  Сейчас открытками называют не только почтовые карточки, но и поздравительные открытки разнообразных конструкций и форматов, а также другие виды поздравлений, не имеющих никакого отношения ни к почте, ни к полиграфии: Сейчас открытками называют не только почтовые карточки, но и поздравительные открытки разнообразных конструкций и форматов, а также другие виды поздравлений, не имеющих никакого отношения ни к почте, ни к полиграфии: виртуальные электронные поздравления - flash- открытки виртуальные электронные поздравления - flash- открытки сувениры в виде открыток - например, подушки- открытки сувениры в виде открыток - например, подушки- открытки «деловая» открытка, одной из разновидностей которой является открытка корпоративная. Одним словом, история открытки продолжается.
На лицевой стороне открытки имеется какое-либо полноформатное (занимающее всю площадь) изображение, а её обратная часть предназначена для написания сообщения и адресов получателя и отправителя, а также для наклеивания почтовой марки. Часто марка печатается непосредственно на открытке, апочтовый сбор включается в цену последней при продаже. Открытка может быть и не почтовой. В этом случае на ней нет почтовой марки и под адрес не предусмотрено место; это карточка из плотной бумаги или картона размером с обычное письмо.
Виды открыток
Иллюстрированные открытки делятся на художественные (репродукционные и оригинальные) и документальные (фотооткрытки)[3
Виды открыток различаются по предназначению, внешнему виду, форме, изготовлению и т.д. 
Первый вид открыток — обыкновенные почтовые карточки, предназначенные для отправки по почте без конверта. На одной стороне почтовой карточки напечатан герб страны и марка, на другой — место для текста. Размер такой почтовой открытки строго определен 9х14 см.
Второй вид открыток — иллюстрированные почтовые карточки. Это открытки на одной или на обеих сторонах которой имеется какое-либо изображение. В свою очередь иллюстрированные открытки можно разделить на художественные карточки и фотооткрытки. Художественные открытки обычно имеют иллюстрацию в виде репродукции с какого-либо произведения искусства. Или же они могут воспроизводить художественную работу. специально разработанную для открытки. Художественная открытка всегда авторская открытка. Она передает нам мысли и чувства художника, его настроение. 
Фотооткрытка
Фотооткрытки отличаются тем, что их иллюстрации представляют собой фотографии. Раньше их еще называли видовыми. Обычно на видовых открытках можно увидеть фотографии городов, виды местности, природы, известных людей. Фотооткрытка открывает огромные возможности для творчества. Сочетание искусства фотографии и дизайнерского оформления позволяет передать именно те чувства, которые вы хотите выразить другому человеку.
В настоящее время иллюстрированные открытки имеют различные предназначения. Рассмотрим некоторые из них, самые распространённые. Можно выделить поздравительные открытки, рекламные, деловые. Самый распространённый вид открыток поздравительная открытка. Она всегда рядом с нами. Сейчас даже сложно представить праздник без поздравительной открытки. День рождения, свадьба, первое сентября, Рождество, Пасха, Новый год- в нашей стране очень много праздников! Для каждого можно найти поздравительную открытку. Если нет праздника, просто напомнить о себе или наоборот дать понять , что не забыли, поздравительная открытка подойдет для этого идеально. Поздравительная открытка так популярна, что на сегодняшний день в обороте насчитывает более 15 миллиардов штук в год.
Рекламная открытка
Виды открыток включают рекламную открытку, которая появилась практически одновременно с обычными поздравительными. Сувенирно-рекламные карточки, превозносившие производителя, вкладывались в упаковочные коробки, стеклянные банки с продукцией. Покупатель после использования продукта долго хранил такие карточки. Рука не поднималась выбросить такую красоту. Трудно себе представить более оригинальную и действенную рекламу. В настоящее время рекламная открытка имеет значительное преимущество перед другими видами рекламы-она не навязчива. По своему формату рекламные открытки обычно имеют размер стандартной почтовой карточки. Яркий и красочный дизайн очень важен для рекламного успеха.
Деловая открытка
Деловая открытка появилась несколько десятилетий назад и в наше время только набирает обороты. Эти открытки предназначены для поздравления своего партнёра по бизнесу, клиента, представителя СМИ, сотрудника органа власти или государственного чиновника с профессиональным праздником, победой на выборах, да и мало ли с чем можно поздравить хорошего , но не близкого человека.Такую открытку не выкинут в корзину, а поставят на рабочем столе, где она простоит долгое время, напоминая о дарителе.Кроме того с её помощью можно установить доверительные отношения с клиентами или партнёрами по бизнесу и даже с собственными сотрудниками.
Главное все же то, что современные технологии не смогли изжить со света обычную открытку. Да, переслать виртуальную открытку по электронной почте очень легко и просто. Но что может быть милее настоящей открытки из картона, которую вы достанете из почтового ящика , с маркой и штемпелем. Она полна тепла и человечности, пахнет дорогой и вокзалами, и не важно к какому виду открыток она относится.
[bookmark: h.2jn0eweokqwx]Презентация
Презента́ция (от лат. praesento — представление) — документ или комплект документов, предназначенный для представления чего-либо (организации, проекта, продукта и т.п.). Цель презентации — донести до аудитории полноценную информацию об объекте презентации в удобной форме.
Презентация может представлять собой сочетание текста, гипертекстовых ссылок, компьютерной анимации, графики, видео, музыки и звукового ряда (но не обязательно всё вместе), которые организованы в единую среду. Кроме того, презентация имеет сюжет, сценарий и структуру, организованную для удобного восприятия информации. Отличительной особенностью презентации является её интерактивность, то есть создаваемая для пользователя возможность взаимодействия через элементы управления.
В зависимости от места использования презентации различаются определенными особенностями.
· Презентация, созданная для самостоятельного изучения, может содержать все присущие ей элементы, иметь разветвленную структуру и рассматривать объект презентации со всех сторон. Реализуется, как правило, с использованием элементов гипертекста.
· Презентация, созданная для поддержки какого-либо мероприятия или события отличается большей минималистичностью и простотой в плане наличия мультимедиа и элементов дистанционного управления, обычно не содержит текста, так как текст проговаривается ведущим, и служит для наглядного представления его слов.
· Презентация, созданная для видеодемонстрации, не содержит интерактивных элементов, включает в себя видеоролик об объекте презентации, может содержать также текст и аудиодорожку. Разновидностью такой презентации является рекламный ролик.
· Презентация, созданная для электронной рекламной рассылки, создается с минимальным применением инструментов мультимедиа в целях уменьшения объема письма.
· Презентация в формате приложения для мобильных телефонов и смартфонов создается с учетом просмотра на портативных устройствах (небольшой размер экрана, ограничения по объему памяти и т. п.) и может рассылаться посредством MMS-сообщений или по Bluetooth.
· Учебная презентация, созданная для проведения занятия в образовательном учреждении. Вместе с учебной презентаций обычно используется конспект урока.
Есть и другие типы презентаций. Но вне зависимости от исполнения каждая самостоятельная презентация должна четко выполнять поставленную цель: помочь донести требуемую информацию об объекте презентации.
Конструкторы мультимедийных презентаций Программа подготовки презентаций   Microsoft PowerPoint
Самый популярный и простой инструмент это, безусловно, PowerPoint офисного пакета Microsoft Office.
Презентация состоит из слайдов. Лучше всего придерживаться одного правила: один слайд – одна мысль. Убедительными бывают презентации, когда на одном слайде дается тезис и несколько его доказательств. Профессионалы по разработке презентаций советуют использовать на слайде не более тридцати слов и пяти пунктов списка. Если на слайде идет список, его необходимо делать параллельным, имеется в виду, что первые слова в начале каждой строки должны стоять в одной и той же форме (падеже, роде, спряжении и т.д.). Обязательно необходимо осмысление целевых заголовков, размер шрифта – не менее 18 пт. 
Обычно план содержания презентации выглядит так. 
1. Титульный лист. Первый слайд содержит название презентации, ее автора, контактную информацию автора. 
2. Содержание. Тут расписывается план презентации, основные разделы или вопросы, которые будут рассмотрены. 
3. Заголовок раздела. 
4. Краткая информация. Пункты 3 и 4 повторяются сколько, сколько необходимо. Главное тут придерживаться концепции: тезис – аргументы – вывод. 
5.   Резюме, выводы. Выводы должны быть выражены ясно и лаконично на отдельном слайде. 
6. Спасибо за внимание. Здесь также обязательна Ваша контактная информация. 
Важно учесть то, что нельзя написать на слайдах абсолютно все, что Вы будете говорить. Разместите на них только важные тезисы, термины, картинки, схемы, диаграммы, то есть все, что хорошо воспримется аудиторией. 
Как это делать? Подробнее рассмотрим, как все же изготавливаются слайды для презентаций, на примере программы PowerPoint. Сначала надо будет потрудиться над каждым слайдом отдельно. Для создания слайда используется обычный режим рабочего окна PowerPoint. 
1. Типовые макеты слайда. Каждый раз, когда создается слайд, можно начать работу с чистого листа, либо с одного из типовых макетов, которые предлагает программа. Использование типового макета освобождает от некоторых рутинных операций при создании слайда. Но! Можно начать с пустого слайда (макет «Пустой слайд») и самостоятельно сформировать свою структуру слайда.  
2.   Размещение объектов на слайде Основу слайда составляет набор двумерных плоскостей, ограниченных размером экрана (выбор делается путем настройки параметров страницы). Каждому элементу слайда соответствует своя плоскость. Таким образом, слайд представляет многослойную структуру, в которой количество слоев равно количеству объектов.   Самый задний слой занимает фон. Другие объекты слайда могут произвольно размещаться, а в дальнейшем перемещаться, по слоям, и в зависимости от этого будет определяться их видимость на слайде (объект может быть загорожен другим объектом, расположенным на переднем слое). В любой момент времени можно менять расположение объектов как в координатах плоскости, так и по глубине слоев.  
3.   Графические изображения в PowerPoint Быстрое создание презентаций не предполагает рисование, поскольку это трудоемкий процесс и под силу не каждому. Но программа обладает большими возможностями по импорту и обработке уже созданных графических изображений. Прежде всего, это относится к векторным изображениям, которые могут легко модифицироваться и которые не теряют качество при масштабировании*. Именно векторные изображения являются основой презентации, и все основные возможности программы PowerPoint в обработке изображений сконцентрированы на векторных изображениях. Коллекция графических изображений векторного типа и специальная программа управления коллекцией включены в состав поставки PowerPoint. 
4. Что можно делать с графическим изображением? Векторное изображение можно создавать непосредственно в PowerPoint на основе примитивов. Кроме того, такое изображение можно строить на основе изображений коллекции, поставляемой в комплекте с программой PowerPoint, или получать путем импорта изображений, подготовленных в различных форматах.
Перечень основных возможностей PowerPoint по обработке векторных изображений: 
• создание простейших графических примитивов: эллипсов, прямоугольников, стрелок, элементов блок-схем, выносок, соединительных линий и т.д.;
 • масштабирование изображения; 
• группирование изображений с целью формирования нового; 
•  разгруппирование сложного изображения и его перегруппировка; 
• корректировка простейших элементов изображения (линий, точек); 
• изменение толщины линий; 
• добавление к изображению эффекта трехмерности и тени; 
• вращение и переворачивание изображения;
 • выравнивание нескольких изображений на слайде относительно отдельной позиции;
 • равномерное распределение нескольких изображений; 
• раскраска и перекраска изображений; 
• дублирование изображений. 
5. Что можно делать с текстом? Текст – один из основных элементов любого слайда. Его можно ввести через клавиатуру или импортировать из другого приложения, например из MS WORD. Создание текстового элемента и последующее изменение выполняется почти так же, как это делается в MS WORD. 
В PowerPoint обеспечиваются следующие возможности работы с текстом: 
• определение шрифта, начертания, размера, цвета и специальных параметров; 
• определение интервалов между строками; 
• определение отступов; 
• выравнивание текста; 
• вращение текста;
 • формирование текста с графическими элементами;
 • маркирование текста; 
• использование позиций табуляции; 
• обрамление текста рамкой; 
• выравнивание нескольких текстовых элементов на слайде относительно выделенной позиции; 
• равномерное распределение нескольких текстовых элементов;
 • дублирование текстовых элементов; 
• применение к текстовому элементу эффектов для графики. 
6. Автофигура Автофигура – графический примитив, представляющий собой комбинацию текста и графического изображения. 
В составе набора графических примитивов PowerPoint имеются: 
• линии; 
• фигуры для блок-схем;
 • выноски;
 • звезды и ленты; 
• стрелки; 
• управляющие кнопки. 
7. Как делается фон? Фон часто является стратегическим элементом всей презентации. В отдельных случаях фон на слайде можно не создавать, но если он нужен, то к услугам разработчика предоставлены следующие возможности: • залить фон нужным цветом; • сделать фон в виде плавного перехода одного цвета в другой (часто такую раскраску называют «растяжкой цветов»); • залить фон цветом и одноцветными изображениями-примитивами (например, линиями, клетками, кирпичиками и т.д.); • сделать фон на основе заготовленной текстуры (небольших графических изображений, которые многократно повторяются, образуя фон); • загрузить в качестве фона внешнее графическое изображение (например, фотографию).  
8.   Анимация объектов В ходе демонстрации слайда абзацы маркированных списков, графические и текстовые элементы могут появляться все сразу либо последовательно. Это зависит от того, назначен ли объекту эффект анимации. Все объекты, которым не назначено ни одного эффекта (стационарные объекты, объекты декорации), появляются на слайде одновременно при его открытии. Затем последовательно появляются объекты, для которых установлены эффекты анимации. При этом появляющиеся в заданной последовательности объекты могут сопровождаться звуковыми эффектами. 
Создание анимации на слайде включает несколько шагов: • назначение анимационных эффектов для отдельных объектов; • установление последовательности применения анимационных эффектов к объектам. 
9. Управление анимацией Для управления анимацией слайда служит панель «Настройка анимации». Она вызывается из меню Показ слайдов – Настройка анимации. Эффекты анимации определяют способ появления объекта на слайде, перемещение объекта или выход объекта со слайда. Каждый из эффектов может сопровождаться звуковым рядом. Для текстового объекта можно задать режим появления или исчезновение текста целиком, или по абзацам, или по буквам. Все эффекты определяются на панели «Настройка анимации». Здесь же определяется последовательность применения эффектов к объектам. 
10. Эффекты анимации К объектам могут быть применены различные эффекты анимации. В различных версиях программы PowerPoint наборы эффектов различаются. В PowerPoint 2003 используются эффекты входа (появления объекта на слайде), выхода (исчезновение объекта со слайда), выделения и перемещения. Такой набор эффектов позволяет строить сложные интерактивные слайды. Эффекты входа делятся на: • общие; • простые; • средние; • сложные. Оформление Качественный дизайн презентации, в свою очередь, однозначно помогает выделиться среди других проектов. Профессиональный дизайн следует применять не только в подложке или заставке, но также и в остальных элементах (например, в таблицах, блок-схемах). Подбор точных цветов существенно влияет на восприятие презентации, достаточно распространенная ошибка – использование несочетаемых цветов. В Интернете достаточно сервисов, которые помогают провести тестирование сочетания цветов. Презентацию нужно насыщать образами, однако если имеются графики, то их необходимо максимально упрощать. Правильно, избегать двойных названий. Часто бывает, что есть название и у слайда, и у графика, лучше их совместить и оставить одно, чтобы аудиторию не запутывать. Много полезных советов о принципах построения диаграмм содержит книга Джина Желязны «Говори на языке диаграмм». При верстке необходимо использовать образцы слайдов, это достаточно простой и понятный процесс, который презентацию сделает на порядок лучше. Анимация значительно оживляет слайды. Однако отрицательные движения элементов на слайде, конкретнее, направление «справа – налево», «сверху – вниз», противоестественны для человека и оказывают негативное влияние, правильнее задавать положительную динамику («слева – направо», «снизу – вверх»). Таким образом, залогом создания успешного проекта являются: концепция, оптимизация и профессиональный дизайн. Необходимо учиться не только верстке в PowerPoint, что пропагандируют на большинстве тематических тренингов, а также непременно разработке, визуальной концепции и оптимизации слайдов. Факт: чрезмерное акцентирование внимания на оформление презентаций пагубно влияет на ее содержание и структуру. В презентации должна быть отражена только суть излагаемого материала, основная масса информации находит отражение в дополнительных документах

[bookmark: h.tzf4p6yz8y7y]Выставка-презентация проекта «Мой питомец», город, улица, семья

[bookmark: h.gzvg5txvcij2]Газета
ГАЗЕТА, печатное периодическое издание, в котором публикуются материалы о текущих событиях; одно из основных средств массовой информации. Объем газеты от 2 до 100 и более полос. Прообразом газеты считают древние рукописные сводки новостей. В Венеции 16 в. за сводку платили мелкую монету - gazzetta (отсюда название). В России первая печатная газета - ''Ведомости'' Петра I (1702); в связи с выходом этой газеты в 1992 введен День российской печати, отмечаемый ежегодно 13 января.

Газета — печатное периодическое издание, выходящее под постоянным названием не реже одного раза в месяц. Название «газета» произошло от наименования мелкой итальянской монеты — итал. gazzetta (гасета). В XVI веке за прочтение ежедневного публичного листка с информацией (сообщения о придворной жизни, торговые новости, сообщения из других городов) платили одну гасету, то есть самую маленькую монету.

Люди обменивались новостями задолго до возникновения письменности. Они распространяли новости устно — на перекрестках, у костров, на базарных площадях. Гонцы возвращались с полей сражений с сообщениями о победе или поражении. Глашатаи ходили по деревням, возвещая о рождениях, смертях, бракосочетаниях и разводах. Рассказы о всяческих чудесах распространялись в дописьменных обществах, по выражению одного антрополога, как «пожар в лесу».

Виды и типы газет

Газеты делятся:
· по принципу территориального распространения и охвату аудитории — общенациональные, региональные (республиканские, областные, краевые), местные (городские, районные), внутрикорпоративные (обращённые к сотрудникам определённой организации);
· по тематике — деловые, общеполитические, отраслевые, рекламно-информационные, развлекательные, смешанные;
· по периодичности — ежедневные (утренние или вечерние) и еженедельные;
· по формату — A4, Берлинер, A3, A2;
· по стилю оформления — цветные, чёрно-белые и чёрно-белые с цветными вставками.
Источники и дополнительная информация:
· ru.wikipedia.org — газета, газетные жанры, история газет и т.д.
· slovopedia.com — о газете
· kniga.es — детская энциклопедия о газете

Стенгазета (стенная газета) — вывешиваемая на стене или специальном стенде газета отпечатанная на пишущей машинке или написанная от руки. 
Настенная форма СМИ очень широко используется в общеобразовательных учреждениях, не исключением является и детские сады. Поздравительные к праздникам, посвященные текущим событиям, информационные для родителей, познавательные и развлекательные для детей, семейные — все стенгазеты размещенные в этом разделе отличаются оригинальностью и неповторимы, так как в каждой работе авторы, чтобы донести до читателя нужную и важную информацию, проявляют все свои творческие способности. В разделе можно использовать работы выполненные в технике квиллинг, аппликации, коллажа, торцевания и др.

[bookmark: h.w4oxio4ritg0]Мультфильм
Мультипликацио́нный фи́льм (или мультфи́льм) — это ряд рисунков, выполненных с помощью средств рисования, графики или фильм, снятый методом покадровой съёмки объектов из пластилина и других подручных материалов, а также кукол или компьютерных моделей на какой-либо из существующих носителей (кино-, видео-, цифра) и предназначенный для показа в кинотеатре, по телевизору или на экране компьютера. Как и обычные кинофильмы, мультфильмы бывают короткометражными и полнометражными (обычно более часа).
Создание мультфильма своими руками состоит в “оживлении” неподвижных объектов. Она используется для создания кукольной, рисованной, пластилиновой анимации. Проще всего снять мультфильм с объемными персонажами – используя пластилиновые фигурки.
Следуйте нашей пошаговой инструкции: создайте мультфильм своими руками! Примерьте на себя роль мультипликатора. Можете даже сделать из процесса создания мультфильма ролевую игру. Будьте ассистентом режиссера-мультипликатора, пусть ваш ребенок будет продюсером, сценаристом и режиссером в одном лице. Дайте ему понять, что он в процессе – главный, позвольте ему проявить инициативу и почувствовать ответственность за результат. Вы же будете только направлять его энергию в нужное русло. 
http://www.movavi.ru/support/how-to/how-to-create-cartoons.html
Этапы работы:
1. Создание анимационного фильма начинается с формулировки идеи фильма.(Подробнее: http://www.kakprosto.ru/kak-8283-kak-sozdat-multfilm-na-kompyutere#ixzz3e3Jucs28)
2. Сценарий нужен для того, чтоб спланировать резонное использование технических средств.
3. Создание персонажей. Здесь дело начинается с эскизов: берете ручку, бумагу и рисуете тех, кто должен олицетворять роли, расписанные в вашем сценарии. 
4. Раскадровка. Дает представление о том где и как должны быть расположены  персонажи в той или иной сцене. 
5. Присоединение фона – он может быть как статичным изображением, так и более сложным, содержащим движущиеся элементы. 
6. Затем простраивается световой и цветовой баланс, глубина резкости и прозрачность атмосферы.
7. Этап озвучивания и наложения шумов. 
8. Окончательный монтаж и прогон на зрителя. 

Мастер-класс для педагогов "Создание мультфильмов вместе с детьми" (http://festival.1september.ru/articles/643088/)
Мультипликация в образовательном процессе – это новый универсальный многогранный способ развития ребенка в современном визуальном и информационно насыщенном мире. 
Анимацией называется искусственное представление движения в кино, на телевидении или в компьютерной графике путем отображения последовательности рисунков или кадров с частотой, при которой обеспечивается целостное зрительное восприятие образов.
Анимация, в отличие от видео, использующего непрерывное движение, использует множество независимых рисунков.
Синоним «анимации» – «мультипликация» – очень широко распространен в нашей стране. Анимация и мультипликация – это лишь разные определения одного и того же вида искусства.
Более привычный для нас термин произошел от латинского слова «мульти» – много и соответствует традиционной технологии размножения рисунка, ведь для того, чтобы герой «ожил», нужно многократно повторить его движение: от 10 до 30 рисованных кадров в секунду.
Принятое в мире профессиональное определение «анимация» (в переводе с латинского «анима» – душа, «анимация» – оживление, одушевление) как нельзя более точно отражает все современные технические и художественные возможности анимационного кино, ведь мастера анимации не просто оживляют своих героев, а вкладывают в их создание частичку своей души. 
Предлагаем создать игрушки с оптическим эффектом своими руками.
Существует несколько способов самим создать мультфильм без использования технических средств.
Способ 1: Самый простой известен, наверное, всем – рисовать на уголке каждого листочка в тетрадке фазы движения фигуры, а потом быстро пролистывать тетрадку. И картинки оживают. Для этого нужно взять толстую тетрадь или блокнот и сделать какой-нибудь рисунок на первой странице. Это может быть, например, простой человечек, который будет двигать руками вверх-вниз. На первой и последней странице у него руки внизу, примерно на средней странице – вверху, а остальные страницы заполните промежуточными положениями. Когда всё готово, запустите быстрое пролистывание страниц: человечек машет руками.
Еще вариант движущихся картинок в блокноте можно создать так: на одной страничке блокнотика рисуем фигуру (например, собаку с опущенным хвостом), на второй страничке рисуем точно такую же фигуру на том же месте, но с изменением (например, та же собака, только с поднятым хвостом). Теперь верхний листочек блокнота с первой картинкой наматываем на карандаш и катаем его по нижней картинке вперед-назад как скалкой. В результате, кажется, что картинка двигается – собака виляет хвостом.
Способ 2: На этом же принципе (быстрой смены двух рисунков, сливающихся в одно движение) основан эффект игрушек-вертушек. Берем два одинаковых кусочка картона. На одном рисуем одну картинку (например, цветы), на втором – другую (например, вазу). Склеиваем их изнаночными сторонами, оставляя по центру место, чтобы вставить карандаш. Теперь если быстро вращать карандаш между ладонями, то обе картинки сливаются в одну – у нас в примере получатся цветы в вазе.
Еще вариант сделать такие же картинки не на карандаше, а на двух веревочках, которые сначала надо закрутить. А, когда веревочки раскручиваются, получаются например, птица в клетке.
Существуют различные классификации видов анимации, приведем здесь одну из них:
Графическая (рисованная) анимация – классический вид анимации, где объекты рисуются вручную, а сегодня и на компьютере.
Объемная анимация – создается благодаря персонажам – куклам, пластилиновым, песочным или иным материальным героям.
Компьютерная анимация – вид анимации, в котором объекты создаются с помощью компьютера.
некоторые технологии создания мультфильма.
Мультфильм – рисунок создается за счет множества рисунков, которые передают эффект движения персонажа. 
Пластилиновый мультфильм создаётся за счет фигур, вылепленных из пластилина. 
Мультфильм – оригами можно сделать путем оживления героев, сконструированных из бумаги. 
В мультфильме – аппликации героями являются фигуры, выполненные в аппликативной технике. 
Еще одна технология создания мультфильма – песочная анимация, для нее нужно специальное оборудование. 
Компьютерная анимация – вид мультипликации, создаваемый при помощи компьютера. Этот вид анимации доступен детям школьного возраста.
Компьютерная анимация создается за счет специализированных и неспециализированных систем. Так, к специализированным системам относят 3D и 2D анимацию, к неспециализированным программам относят те, которые уступают первым арсенале технических возможностей.
Как создать мультфильм с детьми.
В процессе предварительной работы с детьми проводят беседы о мультипликации: рассказывают об ее истории, профессиях людей, участвующих в создании мультфильма, просматривают мультфильмы, выполненные в различных техниках. [Слайд 30]

Далее взрослый должен подготовить все необходимые материалы:
· Фотоаппарат;
· Штатив;
· Дополнительное освещение (лампа);
· Компьютер, программы для создания мультфильма;
· Диктофон, микрофон;
· Материалы для создания фона персонажей в зависимости от выбранной технологии. 
После данной работы приступаем к самому процессу создания мультфильма.
1. Продумывание замысла – для чего, с какой целью создается мультфильм, в какой технике, что мы хотим рассказать зрителю.
2. Составление сценария. 
3. Подготовка фона и создание героев – в зависимости от той техники мультипликации, которую вы с детьми выбрали.
4. Съемка. 
Первым делом сделайте 2-3 кадра пустого фона. Потом у нас должны появиться персонажи. Персонаж появляется от самой границы кадра, двигается приблизительно на 1 см.
Расчет времени: обычно 4-6 кадров в секунду
Соответственно, при скорости 6 кадров в секунду для минуты фильма нужно сделать 240 фотографий
После съемки 10-15 кадров прокручиваем кадры в просмотровом режиме в быстром темпе, примерно так движение будет выглядеть в вашем мультфильме. 
5. Запись аудиоряда на имеющееся у вас техническое устройство. 
6. Монтаж работы осуществляется в различных программах, удобных пользователю.
Создание титров. В титрах вы можете не только указать фамилии педагогов и детей – создателей м/ф, но и включить видео или фото материалы самого процесса создания м/ф. 
Есть некоторые секреты успеха при создании мультфильма, приведем некоторые из них:
· При съемке передний план открыт, ничего не загораживает персонажей;
· Статичные предметы (фон) неподвижны в кадре, также не рекомендуется двигать штатив;
· Можно менять положение декораций – закачались деревья, с них упали листья и т.п.;
· В кадр не должны попадать посторонние предметы (тени, руки аниматоров), если это не предполагается по режиссерскому замыслу;
· Во время записи звука в «студии» должна быть абсолютная тишина;
· Вы можете использовать различные аудио эффекты (скрип двери, лай собаки, мотор автомобиля и т.п.) 
Результаты проделанной работы по созданию мультфильма:
· Раскрытие творческого потенциала воспитанников;
· Активизация мыслительного процесса и познавательного интереса;
· Развитие эстетических способностей;
· Формирование представлений о создании мультфильма, истории мультипликации;
· Формирование навыков работы в творческом коллективе с распределением ролей и задач.
Персонажи пластилин, рисованные, лего

Подготовительная группа
Выпуск новостей на сайте «Новости группы»
Программа спектакля
ТЕАТРАЛЬНАЯ (разговорн. «программка») – своеобразный печатный путеводитель зрелищного мероприятия (спектакля, концерта, эстрадного или циркового представления).
Традиционная программа драматического спектакля представляет собой листовку или небольшой буклет и содержит следующие сведения: название пьесы и фамилию ее автора; имя художественного руководителя театра; фамилии постановочной группы спектакля – режиссера, художника, композитора, постановщика танцев, сценического движения, художника по свету, ассистента режиссера или художника и т.д. Если в спектакле использованы специальные изобразительные средства (маски, куклы, особый грим, вокальные номера, трюки и т.д.), то программа включает в себя и сведения об их авторах. Далее перечисляются все действующие лица спектакля и исполнители ролей. Все фамилии авторов спектакля и актеров сопровождаются их званиями и титулами (например, «народный артист РСФСР», «лауреат Государственной премии» и т.д.). Заключает программу фамилия помощника режиссера – человека, ответственного за техническое проведение спектакля.
Программа может включать и дополнительные сведения: дату премьеры; фамилии работников театра, занимающих ключевые посты (главного художника, помощника главного режиссера по репертуару, заведующего труппой, заведующего музыкальной частью, заведующего постановочной частью; руководителя технических цехов: монтировочного, костюмерного, реквизиторского, гримерного и т.д.); сведения о количестве действий и продолжительности спектакля. В программу могут быть включены краткие сведения об истории театра, истории постановки данной пьесы и т.д. Иллюстрированные программы могут быть снабжены фотографиями или рисунками (эскизы костюмов, декораций и т.д.).
Программы балетных и оперных спектаклей, как правило, включают в себя либретто – краткий пересказ содержания спектакля.
Программы цирковых представлений и концертов содержат фамилии постановочной группы всего сценического действия, перечень номеров и фамилии исполнителей (с указанием их званий и титулов).
Основное содержание театральной программы может быть вынесено и на афишу спектакля (сведения об авторе пьесы, руководстве театра и постановочной группе; реже – об актерах-исполнителях).
Программы спектаклей могут быть размещены в буклетах, посвященных конкретному театру или фестивалю, а также в средствах массовой информации (журналах, газетах, ИНТЕРНЕТ-сайтах, радио- и телевизионных передачах), посвященных досугу и зрелищным искусствам.
В кинематографическом и телевизионном искусстве роль программы исполняют титры фильма или передачи.
Издание программы преследует несколько целей: информацию зрителей; рекламу конкретного зрелищного действа; соблюдение авторских прав его создателей.
Театральные программы могут издаваться в виде отдельных периодических изданий, или приложений к ним.

Книга
Кни́га — один из видов печатной продукции: непериодическое издание, состоящее из сброшюрованных или отдельных бумажных листов (страниц) илитетрадей, на которых нанесена типографским или рукописным способом текстовая и графическая (иллюстрации) информация, имеющая объём более сорока восьми страниц и, как правило, твёрдый переплёт[1].
Также книгой может называться литературное или научное произведение, предназначенное для печати в виде отдельного сброшюрованного издания[2].
Современные детские книги-картинки могут иметь нетрадиционную форму и быть представлены в виде отдельных листов или карточек с иллюстрациями и заданиями. Листы или карточки должны быть собраны вместе с помощью внешнего элемента (коробки, кольца, папки, суперобложки, зажима). При этом листы и карточки могут быть как скреплены между собой так и идти отдельно[3].
С развитием информационных технологий всё более широкое распространение получают электронные книги — электронные версии печатных книг, которые можно читать на компьютерах или специальных устройствах
Что такое книга? Она содержит: 
· Обложку 
· Титульный лист 
· Предисловие 
· Иллюстрации 
· Содержание 
· Аннотацию 
· Послесловие 
· Страницы и главы 
· Текст и шрифт
Защищает книгу от повреждений и придаёт ей нарядный вид. Она подскажет, кто автор книги, как называется книга. А если на обложке есть картинка, то можно догадаться, о чём расскажет нам эта книга. 
Первая страница книги. На ней обычно написано то же, что на обложке, но более подробно. Если книга с рисунком, то указана фамилия художника. Если книга родилась в другой стране, то указано с какого языка она переведена. Например, «перевод с немецкого», а потом- фамилия переводчика. А в самом низу напечатано, в каком городе книга вышла в свет, в каком году и какое издательство над ней работало. 
В древности всякий рассказ, историю называли «словом», например, древняя русская повесть «Слово о полку Игореве». Это значение до наших дней сохранилось в слове «предисловие», то, что перед «словом», рассказом или иначе- перед текстом. Из предисловия можно узнать, кто написал книгу, когда и в какой стране происходят события, и многое другое. 
Краткий рассказ о книге, написанный мелким шрифтом. Из этого рассказа можно узнать о самой главной теме книги или о главных героях. Часто аннотация имеет решающее значение при выборе книги. 
Глава – единица текста в книге.
Страница – это одна сторона листа в тексте. 
Текст – тематическая взаимосвязь последовательных высказываний в книге. 
Шрифт – язык книги. 
Это рисунок, фотография, чертёж, если книга про то, как сделать что-нибудь своими руками, или про то, как устроена машина, прибор. Книгу с иллюстрациями читать интереснее, потому что легче представить себе то, о чём рассказывает автор. 
Е. И. Чарушин- один из лучших художников-анималистов. Он хорошо знал характеры и повадки зверей и в своих иллюстрациях умело передавал их. Рисунки художника не многокрасочны: в основном Е. Чарушин использовал коричневые и черно-синие оттенки. Он с большой любовью выписывал своих персонажей. Трогательные, пушистые малыши надолго остаются в памяти. 
« Нарядные», весёлые книги со множеством рисунков этого художника привлекают внимание детей. В книжных рисунках художник фиксирует каждое движение персонажа. В сказке «Кто сказал «мяу»? Мы сначала видим спящего щенка, потом он, услышав звук «мяу», поднял голову и посмотрел вокруг, опять улёгся поудобнее, вдруг вскочил и прислушался, побежал искать ( заглянул под кровать, под стол, влез на подоконник). Уже по одним рисункам можно понять сюжет всего рассказа.. 
Короткий рассказ о книге или авторе данной книге, который помещается после основного текста 
Многие книги состоят из отдельных стихов, рассказов, сказок. Чтобы быстро найти в книге нужное стихотворение или узнать, какие сказки помещены в ней, надо заглянуть в «Содержание». Оно бывает в начале или в конце книги. Здесь перечислены все произведения, вошедшие в книгу, в том порядке, в каком они напечатаны. Рядом указана страница. Просматривая книгу возле библиотечной полки, по одним только названиям глав или рассказов можно догадаться, о чём она написана. 
Правила обращения с книгой:
· Листай книгу чистыми руками! 
· Не читай книгу во время еды! 
· Не клади в книгу карандаши и ручки! 
· Не загибай углов на страницах, пользуйся закладкой! 
· Не рви страницы, не рисуй и не пиши в книге!
 «Читайте! Пусть не будет ни одного дня, когда бы вы не прочитали хотя бы одной страницы новой книги». К. Паустовский
· ОТКУДА К НАМ ПРИШЛА КНИГА? 
Жизнь любой книги начинается в лесу, потому что для печатания книги нужна бумага. Но от дерева до книжки большой путь. Мы постарались проследить весь путь книги к читателю. 
Читать книги полезно. Книги помогают познать окружающий мир, узнать о давно прошедших временах, ответить на многие вопросы. 
Пословицы. 
Книга мала, а ума придала.
· Дом без книги, что без окон.
· Книга учит жить, книгой надо дорожить.
· Будешь книги читать, будешь много знать.

Книги печатают на бумаге. 
А из чего делают бумагу? Из дерева. Наша страна богата лесами, но это не значит, что их нужно уничтожать. 
Нелёгок труд писателя. Чтобы написать хорошую, интересную книгу, нужно много знать и уметь передать свои знания другим. 
Многие книги выпускаются с яркими иллюстрациями. Их создаёт художник, который должен хорошо знать содержание книги. Иллюстрации помогают нам лучше представить образы и героев. 
А это книжная фабрика! 
Чтобы напечатать книгу, нужна бумага. На фабрику она приходит в огромных рулонах. 
На специальных станках бумагу разрезают на листы нужного размера. 
В печатную машину закладывают подготовленную бумагу и специальные краски. Так получается печатный текст и цветные иллюстрации. 
Чтобы листы не рассыпались и не растерялись, их нужно скрепить друг с другом. Это делают в переплётном цехе. 
Когда книжный блок готов, его вставляют в заранее подготовленный переплёт. Вот и книга готова! 
Её проверяют, упаковывают и отправляют в книжные магазины. В книжном магазине продавцы всегда помогут выбрать нужную книгу. 
В каждой библиотеке есть читальный зал, где тоже можно почитать книги, журналы и газеты. 
Фильм
Фильм - это видеоряд, выстроенный по сценарию и имеющий сюжет. В полноценном фильме присутствуют все составляющие конфликта: завязка, кульминация и развязка. Фильм является произведением искусства кино
Фильм (англ. film — плёнка), а также — кино, кинофильм, телефильм, кинокартина — отдельное произведение киноискусства. В технологическом плане фильм представляет собой совокупность движущихся изображений (монтажных кадров), связанных единым сюжетом[1]. Каждый монтажный кадр состоит из последовательности фотографических или цифровых неподвижных изображений (кадриков), на которых зафиксированы отдельные фазы движения. Фильм, как правило, включает в себя звуковое сопровождение.
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· 7 Диафильм
· 8 Микрофильм
· 9 См. также
· 10 Примечания
· 11 Литература
Классификация фильмов по степени документальности (достоверности) видеоматериала:
· Игровое кино, псевдодокументальное кино
· Документальное кино (или неигровое кино), документально-игровое кино
· Научно-популярное кино (или научно-просветительское кино)
Игровое кино обычно принято классифицировать по следующим признакам:
· по продолжительности экранного времени
· по количеству серий
· по отношению к первоисточнику (источнику сценария или идеи фильма)
· по аудиовизуальному ряду, художественной форме
· по новаторскому подходу, степени инновационности
· по потребителю (целевой аудитории фильма, зрительскому сегменту рынка), в том числе классификация по объёму (массовости) и возрасту аудитории
· по производителю
· по основным жанрам драматургии
· по целям авторов
Классификация фильмов по продолжительности экранного времени:
· Короткометражный фильм
· Полнометражный фильм
Классификация фильмов по количеству серий:
· Односерийный фильм
· Малосерийный фильм — 2—3 серии
· Многосерийный фильм (мини-киносериал) — 4—9 серий
· Киносериал — 10—15 серий
· Телесериал — более 15 серий
· Киножурнал — более 15 выпусков
Классификация фильмов по отношению к первоисточнику (источнику сценария или идеи фильма):
· Экранизация художественных произведений иных жанров — литературы, компьютерных игр, комиксов
· Различные типы продолжения оригинального фильма: сиквел, приквел, спин-офф и другое
· Ремейк (повторная версия фильма) и перезагрузка (фильм, игнорирующий сюжеты предыдущих фильмов данной серии)
Классификация фильмов по аудиовизуальному ряду, художественной форме:
· Звук:
· Немое кино, в том числе стилизованное
· Звуковое кино
· Изображение:
· Черно-белое кино, в том числе стилизованное
· Цветное кино
· Мультипликация:
· Анимационные (мультипликационные) фильмы
· Кино-анимационные фильмы
· Музыкальные фильмы, в том числе с элементами хореографии
· Фильмы в стихах
· Другое
Классификация фильмов по новаторскому подходу, степени инновационности:
· Экспериментальное кино, в том числе авангард в кино
· Традиционное кино
Классификация фильмов по потребителю (целевой аудитории фильма, зрительскому сегменту рынка):
· Классификация по массовости аудитории:
· массовое кино (блокбастеры)
· артхаус (элитарные фильмы)
· Классификация по возрасту аудитории:
· возрастное кино с ограничениями по возрасту зрителя (как правило, эротика, ужасы, триллеры, криминальные фильмы), которое ориентировано на взрослую аудиторию
· семейное кино, предназначены широкой аудитории
· детское кино, ориентированное на детей
Классификация фильмов по производителю:
· Профессиональное кино
· Любительское кино.
Классификация фильмов по основным жанрам драматургии:
· Трагедия
· Комедия
· Трагикомедия
Классификация игровых фильмов по жанрам и субжанрам приведена в статье «Жанры игрового кино».
Классификация фильмов по целям автора (с какой целью?):
· Художественные интересы — независимое или авторское кино (андеграунд в кино)
· Коммерческие интересы — коммерческое кино (мейнстрим в кино), в том числе кино по заказу коммерческих фирм, не входящих в кинобизнес (рекламное кино)
· Общественно-политические интересы (по заказу правящей элиты, политических партий, общественных и религиозных объединений) — пропагандистское кино,идеологическое кино:
· патриотическое кино — чувство патриотизма, чувство гражданского самосознания
· социальное кино — гуманистические чувства, сострадание, формирование отношения к проблемам общества
· религиозное кино — религиозные чувства
· Смешанные интересы
Этапы создания фильма
Процесс кинопроизводства принято делить на три стадии: подготовительный период (англ. Pre production «Препродакшн»), съёмочный период (англ. Production) и монтажно-тонировочный период (англ. Post production «Постпродакшн»). В современном кинематографе создание фильма проходит те же этапы, за исключением разницы в технологиях, которые на сегодняшний день по большей части — цифровые. Например, появился этап создания компьютерной анимации, который выполняется одновременно с этапом создания титров и надписей и частично заменяет его. Многие этапы монтажно-тонировочного периода ушли в прошлое вместе с приходом новейших цифровых технологий Digital Intermediate с промежуточной цифровой копией. Могут также существовать дополнительные этапы кинопроизводства: съёмка уходящей натуры, пересъёмка и досъёмка эпизодов фильма, запись дополнительных исходников фонограмм и иные этапы на усмотрение производственной компании или в зависимости от обстоятельств конкретной кинокартины.
Подготовительный период
Первой необходимой стадией на пути реализации замысла художественного фильма является создание сценария — его литературной основы, в котором определяется тема, сюжет, проблематика, характеры основных героев. За более чем столетнюю историю кинематографа сценарий прошёл свой путь развития от «сценариусов на манжетах», где кратко описывалась фабула будущего фильма, до особого литературного жанра — кинодраматургии. 
Литературный сценарий
Самый длительный по времени и очень важный в кинопроизводстве — подготовительный период. На крупных киностудиях существует очень важное подразделение — информационно-методическая группа, которая подбирает материалы и информацию, необходимую в работе над любым фильмом. Это и исторические данные, и представления о быте отображаемой эпохи, техническом и научном уровне, стиле в одежде, поведении и др. Сотрудники этой группы связываются с музеями, библиотеками, галереями, коллекционерами. Иногда на студии накапливаются большие архивы, которые помогают съёмочным группам в работе над фильмами. Во время подготовительного периода режиссёр, изучив огромный материал по теме фильма, разрабатывает концепцию фильма. Творческая группа, в которую кроме режиссёра входят продюсер, художник и оператор-постановщик создаёт режиссёрский сценарий и экспликацию (толкование режиссёром будущей картины, его видение фильма). 
Режиссёрский сценарий
Режиссёрский сценарий является, по сути, техническим описанием будущего фильма. На основе литературного сценария производится последовательная запись всех эпизодов фильма с разбивкой их на отдельные съёмочные кадры со зрительными и звуковыми особенностями их выполнения. К режиссёрскому сценарию прилагается раскадровка — рисунки всех кадров, выполненные художником фильма или режиссёром от руки. 
Раскадровка
Во время подготовительного периода делаются фото- и видеопробы мест натурных съёмок. Оператор-постановщик изучает условия съёмки постановочных объектов в павильонном интерьере и на натуре и создаёт операторскую экспликацию, в которой указывает особенности светотонального и колористического решения кадров объектов. Подбираются актёры, проводятся первые репетиции, разрабатываются эскизы декораций и костюмов. В подборе актёров на главные и второстепенные роли, а также на участие в массовках режиссёру и продюсеру помогает актёрский отдел, который есть на каждой киностудии. Здесь имеется обширная картотека, в которой можно найти информацию об артистах кино и театра: это данные о внешности, сыгранных ролях, фотографии. Особое внимание уделяется изобразительному решению фильма. 
Художник-постановщик разрабатывает эскизы декораций для павильонных и натурных съёмок, костюмов, грима, комбинированных съёмок, продумывает и подбирает реквизит. Всё это передаёт характерные черты эпохи, среды и быта. Кроме того, эскизы должны дать представление о стилистике фильма, цветовом и пластическом строе. В этот же период режиссёр вместе с художником и оператором выбирают места для натурных съёмок. В итоге создаётся постановочный проект, в который входят: режиссёрский сценарий и экспликация, разработка отдельных эпизодов и сцен, фото- и кинопробы, эскизы, съёмочные карты и операторские экспликации, подробные раскадровки, монтажно-технические разработки, фотоматериалы, экспликации звукового оформления фильма, календарно-постановочный план и генеральная смета. Немаловажный этап подготовительного периода — создание и монтаж декораций. Особенно важен этот этап в исторических или научно-фантастических фильмах, требующих искусственного создания интерьеров или ландшафтов. Созданием декораций занимается Цех декоративно-технических сооружений киностудии. Декорации могут возводиться в павильоне или на натуре с использованием стандартизированных фундусных элементов, позволяющих значительно снизить затраты на строительство. Работы по возведению декорационных объектов проводятся под наблюдением и при консультации художника-постановщика.
Съёмочный период
Постановка любого фильма осуществляется группой творческих и производственных работников, объединяемых на время производства в общем коллективе, называемом съёмочной группой. От вида, жанра, постановочной сложности фильма зависят состав, численность и время существования съёмочной группы. Документальные фильмы могут сниматься небольшой группой, в которой достаточно наличия режиссёра, оператора, звукооператора и директора. Полнометражные художественные фильмы снимаются группой, которая может включать несколько десятков и даже сотен сотрудников, в зависимости от масштаба и сложности. 
Съёмочная группа
После окончания подготовки к съёмке каждого кадра и по мере готовности всех участников, начинается процесс съёмки. 
Съёмка (кинематограф)
В процессе киносъёмки прикреплённый к съёмочной группе художник-фотограф из фотоцеха снимает кадры фоторекламы, причём съёмка ведётся им в условиях общего съёмочного освещения. Впоследствии из этих фотокадров создаётся комплект рекламных фотографий, передаваемый в прокатные организации и служащий для изготовления рекламы фильма.
Съёмочный период полнометражного фильма может длиться несколько месяцев, однако правильная организация съёмок и тщательная проработка их плана во время подготовительного периода позволяют сократить съёмочный период до минимума, поскольку это наиболее дорогостоящий этап кинопроизводства. При планировании съёмок важным моментом является обеспечение их бесперебойности и исключение простоев группы.
Монтажно-тонировочный период
Монтажно-тонировочный период производства фильма является завершающим. В этот период в съемочной группе остаются лишь основные творческие работники и прикрепленные специалисты из монтажного и звукового цехов. Поэтому, стоимость монтажно-тонировочных работ из-за отсутствия расходов на постановочные работы, приглашение массовки и по другим статьям значительно ниже стоимости съемочных работ. К монтажным работам группа приступает после завершения всех съемок, однако часто монтаж фильма ведется параллельно со съемками, что сокращает время монтажно-тонировочного периода. Этот период за редкими исключениями состоит из стандартных последовательных операций. Монтаж фильма. В процессе съемки отснятый материал поступает к монтажеру фильма, который просматривает его, размечает и систематизирует. Режиссёр-постановщик вместе с монтажной группой осуществляет отбор наиболее удачных дублей и дает указания по монтажу. После окончания съемок эпизода или сцены проводится черновой монтаж. В случае использования видеоконтроля черновой монтаж производят на видеозаписи, полученной с телевизи́ра. При цифровой технологии производства применяется нелинейный монтаж промежуточной цифровой копии Digital Intermediate. 

Монтажный стол на киностудии К началу монтажно-тонировочных работ режиссёр-постановщик, используя черновой монтаж, выполненный во время съемок, уточняет монтажный ритм фильма, последовательность сцен и монтажные переходы между ними, проверяет метраж фильма и дает указания о проведении окончательного монтажа. Некоторые режиссёры-постановщики параллельно со съемками ведут окончательный монтаж фильма, что дает возможность закончить производство фильма почти одновременно с окончанием съемок. В монтажно-тонировочный период режиссёр-постановщик вместе с прикрепленной бригадой монтажного цеха заканчивает монтаж фильма, начатый ещё во время съемок. На этой стадии в их распоряжении имеется все отснятое изображение, фонограммы синхронных записей, речевого и шумового озвучения, записанная музыка и надписи. Монтажный цех предоставляет в распоряжение группы звукомонтажные столы и синхронизаторы. В результате проведения монтажных работ кинофильм должен быть подготовлен к озвучению и перезаписи. Изображение фильма и соответствующие ему фонограммы речи, музыки и шумов должны быть смонтированы в виде роликов длиной от 250 до 300 метров. Каждая часть смонтированного и подготовленного к перезаписи фильма имеет несколько пленок: кинопленка со смонтированным рабочим позитивом изображения и раздельные фонограммы речи, музыки и шумов. После окончания монтажа размечают шторки, наплывы и затемнения, которые заказывают в цехе комбинированных съемок. Иногда работа по монтажу фильма начинается ещё до съёмок. За рабочим столом режиссёр на бумаге составляет своеобразный макет, на котором разным цветом размечает кадры различной длины, составляя их в монтажной последовательности. На этом этапе он уже представляет весь фильм в целом, выстраивая его ритмический рисунок. В репетиционном, съёмочном и собственно монтажном периодах создания фильма это монтажное видение будущего кинопроизведения конкретизируется, уточняется, но никогда не должно меняться коренным образом.
Озвучение фильма
Важнейшим этапом создания современного звукового фильма и одним из наиболее трудоёмких, после съёмочного периода, является озвучение кинокартины. 
Озвучивание
Результатом этого процесса, как правило, является получение аналоговой и цифровой окончательной фонограммы фильма на магнитном или другом физическом носителем. Такая фонограмма получается в результате сведения и тщательной регулировки соотношений отдельных фонограмм, полученных при съёмке и записей в студии. Полученная фонограмма является основным исходным материалом и хранится наравне с негативом изображения. При изготовлении фильма с оптической фонограммой, копия полученной в результате перезаписи фонограммы переводится в негатив аналоговой или цифровой оптической фонограммы фильма, необходимый для получения совмещённых фильмокопий. Современная технология предусматривает изготовление цифровой и аналоговой оптических фонограмм, наносимых на фильмокопию. Чаще всего, одновременно печатаются четыре разновидности фонограммы: две цифровых SDDS и Dolby Digital, непосредственно печатаемые на киноплёнке, аналоговая Dolby SR и временной код для цифровой фонограммы DTS, записываемой на отдельном компакт-диске. Когда оба носителя (рабочая копия изображения и общая фонограмма) готовы, фильм сдаётся на двух пленках приёмной комиссии. Если комиссия одобряет полученный фильм, в цехе обработки плёнки выполняется чистовой монтаж негатива по контрольному позитиву с учетом поправок, внесенных комиссией. Если поправки требуют досъёмки или переделки сцен, производится их пересъёмка и весь процесс повторяется.
Изготовление титров и надписей. До недавнего времени изготовление надписей и титров было сложным процессом, выполняемым в цехе комбинированных съемок художниками-графиками. В настоящее время большинство надписей в фильме изготавливаются при помощи компьютера в случае производства по цифровой технологии. В любом фильме обязательны начальные титры и конечные. Все остальные надписи изготовляются в зависимости от задач, поставленных авторами.
Тиражирование
После окончательного монтажа и изготовления титров и надписей со смонтированного негатива печатается монтажная фильмокопия. Специалистом цеха обработки плёнок производится окончательная согласованная цветоустановка и полученный паспорт монтажной фильмокопии впоследствии используется при печати выровненного по плотности и цветопередаче дубльпозитива (интерпозитива, «лаванды»)[9]. С дубльпозитива печатается несколько дубльнегативов с совмещенной фонограммой, которые передаются на кинокопировальную фабрику. В случае прокатного формата, использующего нанесенную на фильмокопию магнитную фонограмму, совмещение дубльпозитива с ней не производится. На фабрике с дубльнегативов печатается тираж фильмокопий, предназначенный для проката в кинотеатрах. На фильмокопии с магнитной фонограммой после проявки и сушки наносится магнитная дорожка и в электрокопировальном цехе производится копирование магнитной фонограммы, которая прилагается в этом случае к дубльнегативу.

В современном кинематографе, неотъемлемой частью которого является распространение на оптических дисках и по телевидению, тираж фильмокопий может быть небольшим, а дубльнегатив оцифровывается и производится мастеринг дисков. В большинстве случаев мастеринг дисков, использующих стандарты телевидения высокой четкости, производится с выровненного промежуточного дубльпозитива («лаванды»), что обеспечивает наилучшее качество видео. Широкое распространение цифрового способа кинопроизводства Digital Intermediate позволяет получать копии фильма непосредственно на жёстких дисках, распространяемых по киносети, а также на киноплёнке для проката в кинотеатрах, не оснащенных цифровой проекцией. Мастеринг оптических дисков в этом случае производится непосредственно с цифровой мастер-копии.


Журнал
Журна́л (фр. journal — дневник, подённая записка, от фр. jour — день, сутки) — печатное периодическое издание.
Виды журналов
Журналы, как и газеты, классифицируются:
· по периодичности — не бывает ежедневных журналов, только еженедельные и ежемесячные, а также выходящие раз в два месяца или реже;
· по формату;
· по тематике;
· по характеру подачи информации (стиль).
Особенности журналов
Из-за того, что журналы выходят в свет реже, чем газеты, они отличаются низкой оперативностью подачи информации, зато у них больше возможностей для подробного анализа событий, размышлений, подведения итогов и т. д.
Традиционно журнальное издание выходит в виде блока скрепленных переплетом листов печатного материала определенного формата в обложке и с переплетом
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	Определены постоянные элементы журнала
	Основные реквизиты журнала

	- заголовок журнала;
	- изображение наград (если есть);

	заголовки рубрик;
	название вышестоящей организации

	нумерация страниц;
	(если есть);

	текстовые материалы, их
	название вида документа (журнал);

	заголовки;
	- справочные данные об организации;

	иллюстрации, рекламные
	- регистрационный номер;

	материалы;
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Журналы — это печатные издания, имеющие определенный стиль и тематику. Они настолько различны и многочисленны, что неправильно классифицировать их только по одному признаку.
Классификация: типы, виды и направленность
Вернее всего разделить журналы по аудитории и тематике. Издатели понимают, насколько важно учесть целевую аудиторию, и поэтому выпускают журналы, интересные конкретным группам людей:
· детям — журналы со сказками, рисунками, конкурсами;
· взрослым — истории про отношения и любовь;
· людям определенной профессии — строителям, медработникам, чиновникам, военным и т. д.;
· любителям спортивных состязаний — издания про одиночные и командные виды спорта, рекорды, достижения;
· людям, имеющим какое-либо хобби, например, садоводство;
· представителям религий и верований.
По типам же все журналы можно разделить на 7 категорий:
· Общественно-политические — предоставляют информацию о политических событиях, анализ, могут быть направлены на отдельную группу людей, например, молодежь, но обычно предназначаются для всего взрослого населения.
· Научно-популярные — интересные факты и сведения из мира науки, основы теорий и описание экспериментов.
· Научные — схожи с предыдущим типом журналов, однако направлены сугубо на научных работников.
· Популярные — издания, освещающие события в мире спорта, жизнь звезд, содержащие советы и информацию об искусстве.
· Производственно-практические — предназначены для работников конкретной сферы, распространяют сведения о технологиях и разработках.
· Литературно-художественные — содержат литературные произведения: рассказы, новеллы и прочее.
· Реферативные — сборники рефератов, выходящие в свет в виде журналов.
Некоторые издания имеют приложения. Это могут быть диски с видеороликами или аудиозаписями, текстовой и графической информацией, а также плакаты, наклейки, модели и прочее.
Размеры и форматы
Подавляющее большинство журналов издается в формате А4. Но если измерить размеры самостоятельно, может оказаться, что длина и ширина издания немного отличаются от стандартов (на 5-10 см), однако расхождения незначительны.
Формат А5 чаще используется для журналов, выходящих еженедельно. Это позволяет сделать их удобными для ношения. Другие форматы редко встречаются в западных и европейских странах, однако нестандартный подход не запрещен, хоть и может повлиять на себестоимость печати.
Особенности печати
Печать журналов происходит в основном на мелованной бумаге: глянцевой или матовой. Каждый вид имеет свои преимущества, так, глянцевая бумага сокращает использование краски, она более гладкая, обладает низким пылением. Кроме того, при печати незакрепившаяся краска редко переходит на последующие страницы, то есть отмарывания не происходит. Глянцевые журналы отличаются яркими изображениями.
Матовая же бумага жестче, но приятнее на ощупь, она менее прозрачна, а потому хорошо подходит для литературных журналов и изданий с большим количеством текста. Для печати журналов используется и промежуточный вид мелованной бумаги, называемый полуматовым. Он сочетает положительные стороны обоих видов.
Журналы — довольно-таки красочные издания, а потому большое значение придается цветности. Этот показатель определяет, сколько цветов из палитры CMYK или Pantone будет использовано на странице. Чаще всего применяется цветность 4+4, что означает, что и лицевой стороне, и оборотной достанется по 4 краски. В любом случае показатели цветности для отдельных страниц имеют соотношение 1:1, так как в журнале обе стороны имеют одинаковую важность.
Послепечатная обработка
С печатью листов изготовление журналов не заканчивается. Изданию предстоит пройти еще немало этапов, некоторые, впрочем, обязательными не являются:
· резка;
· биговка;
· фальцовка и подборка листов;
· брошюровка;
· отделка.
На этапе брошюровки листы скрепляются одним из способов: шитьем, клеевым бесшовным скреплением или с помощью скрепки/спирали.
Клеевое бесшовное скрепление используется чаще всего для журналов формата А4 с большим количеством листов. Как следует из названия, листы соединяются между собой и обложкой с помощью клея. Этот процесс сопровождается выравниванием блока на вибросталкивателе, фрезеровкой и последующим склеиванием с заранее сбигованной (т. е. имеющей продавленную бороздку для облегчения сгиба) обложкой. Кроме того, проводится процесс, облегчающий открывание журнала.
Более дорогой альтернативой КБС является шитье. Издание при этом становится более долговечным, но возрастает в себестоимости. Для тонких журналов, сложенных в тетради, используются скрепки, соединяющие листы в месте сгиба.
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